[bookmark: pindex0]“四维演绎法”让直播间转化率翻倍
[bookmark: pindex1]一、什么是四维演绎法
四维演绎法是一套适用于淘宝直播间的一种用来推荐产品的高效讲解方法。
由于直播间产品上新的节奏比较快，并且新粉丝也比较多，因此思维演绎法的第一个维度，首先要培养用户的认知：通过主播巧妙地讲解产品的特性、卖点或与众不同的地方等，充分地为粉丝种草，以触发粉丝内心想要购买的萌芽。
第二个维度，通过多元化的场景描述告诉粉丝产品的使用用途，暗示粉丝，以此来激发粉丝内心的购买共鸣感，也就是说一个产品在不同的场景中使用方法的演练，能够进一步把粉丝在第一个维度里产生的购买萌芽，进一步激发到最大化。
第三个维度，通过利益刺激，快速激发粉丝想要购买的冲动，也就是说通过直播间的一些利益刺激，能够快速激发粉丝想要去冲动购买的行为。
第四个维度，通过限量销售，限时秒杀等饥饿营销的行为，促进在直播间里犹豫不决和购买决策不强的观众下单。
[bookmark: pindex7][image: C:\Users\Administrator\Desktop\图片1.jpg图片1]


[bookmark: pindex10]二、四维演绎法的实操方法
[bookmark: pindex11]1.第一维度：认知萌芽。
你需要在第一个维度有效的时间里，把客户想要听的产品的特征描述给客户；而不是你去把你想要给客户传递的信息给客户。所以在这里要做大量详细的工作：
(1) [bookmark: pindex13]首先要罗列出产品一共有多少卖点；
(2) [bookmark: pindex14]再根据买家秀及客服聊天，对客户的需求点做一个罗列；
(3) [bookmark: pindex15]把两方面的信息进行比对分析，把这些卖点排一个优先/其次级的顺序；
(4) [bookmark: _GoBack][bookmark: pindex16]在最短的时间内，用最有效的卖点，加上主播声情并茂的演绎表达，快速吸引观众的兴趣，让他达到一个快速的认知和共鸣的过程，然后他就会有为你的直播间停留并有可能产生购买的萌芽。[image: IMG_256]

[bookmark: pindex18]2.第二个维度：场景共鸣。
场景共鸣主要是要在非常有限的时间内，非常有效地激发客户共鸣的一个场景排序。
(1) [bookmark: pindex20] 一般情况下，首先通过买家秀，直播互动调研或者卖点，把能够引起客户共鸣的场景优先/其次级排序；
(2) [bookmark: pindex21] 然后在非常短暂的时间内讲出能够触动客户内心痛点的场景，进而把客户想要购买的欲望快速增强。
[bookmark: pindex22][image: IMG_256]
[bookmark: pindex23]3.第三个维度：利益刺激
利益刺激需要通过超出粉丝正常逻辑的优惠力度来刺激粉丝快速冲动下单。
这里面经常用到的一些玩法是：送大额优惠券，限时或者限量秒杀，满减，送礼品，粉丝专享价等等活动。
但是，在这里你要非常注意的一个点是：这个折扣力度设置的是否合适。
[bookmark: pindex27][image: IMG_256]
[bookmark: pindex28]4.第四个维度：终极秒杀。
终极秒杀主要是指促进在直播间犹豫不决，观望的人群和购买决策不是非常强的粉丝在最后能够下单。
主要是通过限量供应，饥饿营销等方式促进犹豫不决的客户下单，实现最大营销的目的。
[bookmark: pindex31][image: C:\Users\Administrator\Desktop\图片2.jpg图片2]
[bookmark: pindex32]三、双四维演绎法与脚本的融合
如果说脚本是一个面，那么思维演绎法则是一条线，而且还是一条单品的短线，由N个单品的短线就会组成一个脚本的多个长线。如果你熟悉脚本的框架以及脚本的节奏，那么，其实四维演绎法就相当于是脚本节奏里面镶嵌的核心精华。
不同品类适用的脚本节奏不同，而四维演绎法，就要把四维演绎法的内核套用到脚本的节奏里面。也就是说如果你要在几分钟内直播完一个产品，那么就要在这几分钟内都要体现出产品的卖点和活动内容。最后，只有在最有效的时间内把消费者最想知道的产品卖点表达得足够清楚，你的产品才能够在短时间内有一个较好的直播效果。
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